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Buenos Aires, 30 de  Octubre de 2004
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168 firmas y 33 ratificaciones

San Miguel de Tucumán 2004

XXIII CONGRESO NACIONAL DE CARDIOLOGÍA
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La Edición especial del año 1 N° 2 de Comunidad FAC (Federación Argentina de Cardiología), un periódico que integra a todos los miembros de FAC dedica parte de su portada y casi una página al tema del Tabaco, en el cual integrantes de UATA acompañamos a la Dra. Beatriz Champagne en un Taller de difusión sobre el Convenio Marco denominado : Del conocimiento al Compromiso.

Esta propuesta estuvo enmarcada en el Proyecto Canalizando la Indignación promovido por la Oficina Panamericana de la Salud y ejecutada en Argentina por nuestra entidad.

Jornadas multidisciplinarias de tabaquismo

32° CONGRESO NACIONAL DE LA ASOCIACIÓN DE MEDICINA RESPIRATORIA
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En la mesa que trabajó el tema tabaquismo pasivo tuvo una destacada participación la Sra. Lita de Lázzari, Presidenta de la Liga de Amas de Casa de la República Argentina, con un mensaje bien claro en defensa de los espacios libres de tabaco tanto en el hogar como en todos los espacios compartidos.

A partir del próximo número del “Diario de Lita”, una publicación con una tirada mensual de más de 10 mil ejemplares, distribuidos en todo el país, UATA tendrá una sección fija donde se informará a las amas de casas la problemática del tabaquismo y especialmente las consecuencias sobre los no fumadores.
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Los cardiólogos y neumonólogos argentinos ya trabajan en conjunto con UATA por la ratificación del CMCT, el año que viene estaremos en el Congreso Nacional de Pediatría Social.
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II CURSO ESPECIALIZADO EN TABAQUISMO

Continúa con gran ritmo y entusiasmo nuestro II Curso sobre la Epidemia en Argentina y el mundo, en la Universidad Maimónides. En el descanso de la última clase de octubre, un grupo de colegas posa con un fondo que identifica un gusto muy genuino.

NOBLEZA PICCARDO

Estándares Internacionales de Marketing o

¿Estándares Nacionales del Verso?

A partir del enero del 2003 comenzamos a implementar nuestros Estándares Internacionales de Marketing que prevén restricciones en medios. Algunas de las restricciones que prevén los nuevos estándares internacionales de Marketing para medios son, entre otras: (ver texto en el sitio Web corporativo www.noblezapiccardo.com) 

·  No habrá más publicidad en radio / TV hasta que haya disponibilidad de tecnología con la que cada persona podrá comprobar su condición de adulto.

·  Vía pública: afiches/carteles no más de 35 m2. 

·  No más publicidad tapas o contratapas de revistas, diarios o afines.

·  El uso de medio impresos y cine se verá limitado, publicidad únicamente cuando más del 75% del público tiene más de 18 años de edad.

·  No colocación de producto en películas, tv, teatro.

·  Leyendas de advertencia de salud en todos materiales excepto: el material de punto de venta inferior 250 cm2 y material de patrocinio; 

· No más celebridades en la publicidad de cigarrillos. estrictamente con las normas de autorregulación para el desarrollo de nuestra estrategia de medios, más allá de los requisitos establecidos por ley.

· Sólo publicitaremos nuestras marcas de cigarrillos dentro del horario de protección al menor (22 hs a 8 hs), y cuando la audiencia esté compuesta mayoritariamente por mayores de 18 años, como lo establece la Ley 23.344.

A partir del enero del 2003 comenzamos a implementar nuestros Estándares Internacionales de Marketing que prevén restricciones para la publicidad y comercialización de productos de tabaco.

Sólo utilizaremos para nuestras campañas publicitarias modelos que tengan y aparenten más de 25 años de edad. Tampoco se sugerirá éxito social, deportivo o sexual asociándose al acto de fumar. Cumplir con el compromiso de la empresa respecto de la campaña Lenguaje Camel. Las próximas actividades de la campaña publicitaria Lenguaje Camel, solo se realizarán a través del marketing directo y en lugares nocturnos, ambos medios sólo de acceso para mayores de 18 años de edad.
PROHIBICIÓN DE LA VENTA DE TABACO A MENORES

Diario Río Negro (Argentina) 21-10-04

Argentina: Buscan prohibir venta de cigarrillos a menores
Buenos Aires. Los senadores dieron anoche media sanción y giró a Diputados el proyecto que prohíbe la venta de cigarrillos a menores de 18 años de edad en todo el territorio nacional, tanto para el consumo propio como de terceros.
El proyecto, presentado por la justicialista entrerriana Laura Martínez Pass de Cresto, fue aprobado por 43 votos afirmativos, dos negativos y dos abstenciones (una de ellas de la santacruceña Cristina Fernández de Kirchner). La iniciativa prohíbe "la venta y/o expendio de tabaco, cigarrillos, cigarros, cigarritos, habanos, y cualquier tipo de producto similar, así como también papelillos o cualquier otro elemento necesario para el armado de cigarrillos a menores de 18 años, ya sea para su propio consumo o de una tercera persona". En el plano de las sanciones, la ley dispone "multas, clausuras temporarias y definitivas", pero las mismas deberán ser determinadas por los estados provinciales que adhieran a la misma.

   Que la Senadora Fernández de Kirchner se haya abstenido de votar a favor de la norma puede ser por variadas razones: 1) que estime que la propuesta es impracticable en nuestro país, porque es imposible de   controlar, como lo sugieren documentos de la OMS para los países en desarrollo, 2) que estime que los jóvenes deben tener libre acceso y que limitar no es su responsabilidad (se abstuvo), 3) que desee aprobar una ley más amplia que incluya otras restricciones, 4) que tenga asesoramiento de la industria, 5) que no desee presionar a su esposo en un tema conflictivo.

Y podríamos seguir imaginando alternativas, como no sabemos la razón trataremos de  conocer su fundamentación, si alguien la conoce por favor HAGÁMOSLA PUBLICA, porque es MUY IMPORTANTE saber que piensa sobre el tabaco la Senadora Kirchner, esposa del Sr. Presidente de la Nación.

Tobacco Control, Jun 2004, Vol 13 Issue 2, p 167

The effectiveness of tobacco sales ban to minors: the case of Finland

Se evaluó los efectos de la prohibición de la ventas a menores por legislación de 1977 y 1995. Se utilizaron dos encuestas nacionales (salud y estilos de vida de adolescentes y encuesta anual escolar), cubriendo a todos los menores edad de 12, 14, 16 y 18 años (n total 206.863).

Resultados: La disminución de las ventas fue muy pobre después de 1977 pero se incrementó y mantiene después de 1995. La compra por menores de 14 años disminuyó de un 90 % en 1995  a 67 % en 2003 y en menores de 16 años de 94% a 62 %. La compra disminuyó en shops pero  poco en kioscos. Se incrementó la obtención de tabaco por otros proveedores y principalmente por los amigos (fuentes sociales). Solo el 2-3 % de los menores 14-16 años usan fuentes comerciales para obtener tabaco. 

Conclusión: Parece que la legislación ha cambiado las prácticas de compras del tabaco y disminuyó la venta por fuentes comerciales. Es necesario poner en práctica medidas destinadas que controlen la provisión desde fuentes sociales (amistades). La prohibición de ventas a menores debe ir acompañada por otras medidas de promoción de la salud.

Asociación Argentina de Prevención y Educación del Cáncer – AAPEC

	PREVENIR ES LA CLAVE




No fumando, teniendo una práctica regular de ejercicio físico
y optando por una sana alimentación
Este es el lema que tendrá este año el evento Relevo por la Vida  
¿Qué es RELEVO POR LA VIDA?
Relevo por la Vida es una fiesta de la Sociedad Americana del Cáncer, que comenzó en Mayo de 1985 por iniciativa del Dr. Gordy Klatt. Actualmente se realiza en más de siete paÌses del mundo.
Gracias al esfuerzo del equipo técnico de AAPEC y de un importante grupo de voluntarios, Relevo por la Vida tuvo lugar por primera vez en Sudamérica los días 22 y 23 de Noviembre de 2003.
En la ciudad de Bahía Blanca, durante 24hs., trece equipos provenientes no sólo de la ciudad sino también de toda la Región pudieron ser parte de esta Celebración de Vida.
¿Cuáles Son Sus OBJETIVOS?
· Rendir homenaje a los que han enfrentado la enfermedad.
· Recordar a los que ya no están.
· Honrar a quienes acompañan a los pacientes durante el proceso de su enfermedad y recuperación.
¿Cuándo será el próximo RELEVO POR LA VIDA?
Los días 20 y 21 de Noviembre de 2004.
Lugar: Polideportivo Delegación Norte – Vieytes 2800 – Bahía Blanca, Pcia. de Buenos Aires
¿Quienes Pueden PARTICIPAR?
Todos los miembros de la comunidad pueden unirse a esta celebración.
Para participar puede hacerlo simplemente viniendo con el mate y su equipo de camping, dispuesto a disfrutar de las actividades programadas.
Pero si desea que sea aún más divertido, puede participar formando su propio equipo con amigos, familiares, compañeros de trabajo, de club, etc.
Al llegar el día, los integrantes de cada grupo formado se turnarán para caminar alrededor de una pista (de ahí su nombre RELEVO). La meta de cada equipo es tener siempre a uno de sus integrantes caminando en la pista.
Al mismo tiempo, acompañando a quienes se encuentran caminando en la pista, se propone, en un marco de alegría y diversión comunitaria, un programa de actividades en un espectáculo sin pausas que contendrá: espectáculos artísticos, talleres, feria de la salud, kioscos y espacios de comidas, juegos y mucho más.
Al finalizar el evento, se entregarán menciones y premiaciones a los equipos que mejor hayan representado el espíritu de Relevo.  
INSCRIPCION
La inscripción en el evento se realiza a través de una pequeña donación, que puede consistir en la compra de una remera de Relevo o un emblema alusivo.
FERIA DE LA SALUD
Invitamos a todas las Instituciones y Escuelas a presentar sus trabajos en la Feria de la Salud que tendrá lugar en Relevo por la Vida 2004.
Las instituciones que participen en el evento podrán promocionar sus actividades y brindar información a fin de contribuir a la mejora de la salud en la comunidad.
Si desea participar en Relevo 2004, hacer una donación, ser uno de nuestros auspiciantes u obtener más información, por favor dirigirse a:
Asociación Argentina de Prevención y Educación del Cáncer
Secretaria Técnica Relevo por la Vida
Tel: (0291) 4511422 BAHIA BLANCA (Buenos Aires)
e-mail: relevoporlavida2004@yahoo.com.ar
	PROGRAMA PRELIMINAR



SABADO 20 DE NOVIEMBRE

14 hs. Armado de carpas y stands
17 hs. Funcionamiento de los stands y puestos de comida
Verificación de los principales servicios: filmación, sonido, iluminación, baños, seguridad y transporte
Registro de equipos
18 hs. Inauguración oficial:  Breves palabras: Coordinadora de las Jornadas
Presidente de AAPEC
Sr. Intendente Municipal
Sobreviviente
18.30 hs. Vuelta del sobreviviente
Desfile de equipos
Feria de la salud
18.45 hs. Caminata de Relevo
Actividades recreativas y de integración
Talleres artísticos
19.30 hs. Mesa redonda (oncóloga, psicólogo, acompañante terapéutico, familiar, 
                sobreviviente)
20.00 hs. Murga
21.30 hs. Ceremonia de las luminarias
22.30 hs. Espectáculos musicales (tango, folklore, etc.)
DOMINGO 21 DE NOVIEMBRE
00.30 hs. Comienzo de fogón comunitario
03.00 hs. Juegos nocturnos. Baile. Karaoke.
07.30 hs. Ejercicios físicos
08.30 hs. Peña folklórica
09.30 hs. Ceremonia del Cuidador
10.30 hs. Premiaciones. Cierre Oficial.

Los juegos serán coordinados por animadores pertenecientes a la Asociación Civil “Piedra Libre”.

El objetivo del fogón es: “JUNTÉMONOS PARA LUCHAR POR LA SALUD Y MEJORAR  NUESTRA CALIDAD DE VIDA”.

El fogón comunitario será coordinado por scouts del grupo San Jorge. Cada equipo debe llevar una actividad para compartir en el mismo (canción, dramatización, etc.) y una forma original de aplaudir.
Por Gabriela Regueira
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